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INTRODUÇÃO

O desenvolvimento desta pesquisa parte da percepção do pouco material de referência sobre o tema vitrine,
enfatizando o setor joalheiro dentro deste segmento. A comunicação entre a vitrine e o cliente é o contato mais
próximo entre este e o produto. A vitrine é uma parte comunicacional direta da empresa.  O estudo busca
mostrar a importância do design na concepção da vitrine, através de técnicas e estudos de percepção visual.

Segundo Caleb Gattegno (1969), comenta referindo à natureza do sentido visual que, embora a visão seja um
sentido natural, a mesma carece de educação significativa. Ela é veloz, ampla, simultaneamente analítica e
sintética permitindo uma gama significativa de unidades de informação em uma fração de segundos.

A sintaxe visual existe. Há linhas gerais para a sua composição, neste estudo enfatizando-a na projeção da
vitrine. Há elementos básicos que podem ser aprendidos e compreendidos por todos os estudiosos dos meios
de design em conjunto com técnicas manipulativas para a criação de mensagens visuais claras e objetivas. O
conhecimento de todos esses fatores pode levar a uma melhor compreensão da mensagem pretendida.

METODOLOGIA

Levantamento bibliográfico levando em consideração forças atuantes tanto no design quanto na área de
marketing/ merchandising visual relevantes à composição de vitrines.
Foram abordadas técnicas visuais, estudos de materiais e cores inerentes ao campo do design e dados
estatísticos vindos do marketing.

RESULTADOS E DISCUSSÕES

Após o levantamento bibliográfico dos dados coletados no processo metodológico foram escolhidos pontos
relevantes aplicáveis à análise do que compõe o objeto de estudo.

CONSIDERAÇÕES FINAIS

A partir dos resultados de levantamento bibliográfico foi percebido o quanto é grande e enriquecedora a
participação dos estudos de design no projeto de composição de vitrines de jóias, objetos delicados e de
grande valor. Em etapa posterior serão feitos estudos de caso analíticos, tendo como base a aplicação dos
resultados técnicos obtidos no estudo teórico.
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